EL SECTOR DE AUTOM OCION

- NUEVOS PROFESIONALES PARA NUEVOS RETOS
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Wne gran importancia en la
Seconomia moderna...
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El mercado...
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El vehiculo...

Tres grandes demandas por el cliente que
configuran el coche actual
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SEGURIDAD MEDIO AMBIENTE CONECTIVIDAD
- Medidas de seguridad - Motores de - Servicios de
pre-crash combustién limpios infotainment
- Coches mas resistentes - Nuevas propulsiones - Conexiones V2V y V2I
- Coches inteligentes - Menor uso de materias - Conectividad total
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Los procesos...

 Mercados tradicionales = Procesos de mayor
valor anadido.
« Nuevos mercados = Procesos tradicionales

 Uso de nuevos materiales:
« Composites
 Aceros ultra alto limite elastico
« Polimeros

* Nuevas tecnologias de fabricacion
« Tecnologias 6pticas
« Fabricacién aditiva
« Estampacion en caliente

« Entornos productivos mas inteligentes
« Entornos productivos mas conectados
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Publico Objetivo

Profesionales Personas en

Cl l C ; e ACADEMY [itnlit ==
. o . Centros de

Estudiantes Instituciones formacion

«-Liderary coordinar la estrategia formativa del

* Centro de formacion y servicios asociados, sector automocion a nivel internacional,

* Especializado en automocion, anticipandose a las necesidades de formacion y
* Basado en la suma de actividades propias y ajenas desarrollando capacidad de transferencia de
orientadas a mercado, conocimiento especializado.
 Impartidas con caracter interdisciplinar y * Potenciar la formaciéon interdisciplinar y
+ Enfocadas a todos los niveles de conocimiento. plantear, en cooperaciéon con agentes del
ambito académico y empresarial, una oferta
Definicion » Aspira a convertirse en el Centro de referencia en formativa Gnica con gran vocacion practica y
formacioén y servicios asociados para el sector a nivel orientada a mercado.
mundial, » Atraer actividades formativas a nivel mundial.
« Estara a la vanguardia, anticipando necesidades de * Asegurar la mejor formacion para los distintos
empresas del sector, perfiles profesionales que demanda el sector.
« Serd el partner mas solvente para empresas e * Desarrollar una red propia de colaboradores

estratégicos de referencia internacional.
* Ser un think tank del sector en materia de
transferencia v aestion de conocimiento

instituciones que aspiren a tener los mejores y mas
cualificados profesionales.

fll?ﬁic?c?n AGENDA DE FORMACION GRADOS Y POSTGRADOS PROGRAMAS AVANZADOS
ervicios Residenci Formacion a Intercambio Diagnosticos Contratacion
anexos esidencia tutores empresa estudiantes formacion internacional
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